
رةاستراتیجیة منج



المقدمة

:ليالاستراتیجیة ھي نتیجة تشخیص اولي ادّى الى تحدید ما ی
ھداف وتوجھات الطلب بالنسبة للأفجوة في معرفة حاجات السوق •

.المحلیة والدولیة
ز، وإدارة بما یتعلقّ أساساً بالسعر، الطرافجوة مرتبطة بالعرض •

.النوعیة



منجرةاستراتیجیة 

العرض
تطویر المھارات والنوعیة•
تسھیل الابداع•
المستوىعلىتسویق•

والجماعيالفردي

السوق
معرفة افضل•
استھداف وربط محلي•
دولياستھداف وربط •



السوق–2018\2017الدعم الأساسیة أدوات 
 2017و2016دراسات سوق المفروشات في لبنان

 2017ورشة عمل اتجاھات سوق المفروشات في لبنان

 2018كتاب اتجاه سوق المفروشات في لبنان

 2018التسوّق السري من صالات العرض في لبنان

 2018مرصد منجرة

 2018ملخص دراسة السوق في الخلیج

السوق
معرفة افضل•
استھداف وربط محلي•
دولياستھداف وربط •



السوق–2019الدعم الأساسیة أدوات 
 2019دراسة سوق المفروشات في لبنان

 2019دراسة سوق خارجي) ً )یحدد البلد لاحقا

 2019كتاب اتجاه سوق المفروشات في لبنان

 مع وظائف جدیدة(2019مرصد منجرة(

معرض دولي/ زیارة میدانیة

معرض اقلیمي/ زیارة میدانیة

السوق
معرفة افضل•
استھداف وربط محلي•
دولياستھداف وربط •

 2019شبكة نقاط بیع منجرة



العرض–2018\2017الدعم الأساسیة أدوات 

العرض
ةوالنوعیتطویر المھارات •
الابداعتسھیل •
على المستوى تسویق •

الفردي والجماعي

 تدریباتBIAT2017-2018

 2018) المعرض(تدریبات المنصة

 الماكینات(مشغل المنصة(

مكتبة المواد الأولیة في المنصة

 2018تسجلت(ماركة منجرة(

 المشاركة بنشاطاتBDW2017&2018وBDF2018

 2018موقع منجرة على الانترنت وأدوات التواصل

 2018تشكیلة وملصق منجرة



العرض–2019الأساسیة الدعم أدوات 

العرض
ةوالنوعیتطویر المھارات •
الابداعتسھیل •
على المستوى تسویق •

الفردي والجماعي

 تدریباتBIAT2019

 2019والصفوف المتخصصة ) المعرض(تدریبات المنصة

 الماكینات الاضافیة(مشغل المنصة(

 زھاتعزی(المنصة في الأولیة والمواھب مكتبة المواد(

 2019تشكیلة وملصق منجرة

 2019موقع منجرة على الانترنت وأدوات التواصل

جمعیة منجرة
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